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ДУМА ЧЕРНИГОВСКОГО РАЙОНА

_________________________________________________________________

РЕШЕНИЕ

Принято Думой Черниговского района

25 октября 2017 года

	О принятии Порядка установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района
	


Руководствуясь  Федеральным законом от 6 октября 2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе», Уставом Черниговского муниципального района
1. Утвердить Порядок установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района (Прилагается).

2. Настоящее решение вступает в силу с момента опубликования в «Вестнике нормативных правовых актов Черниговского района» - приложении к газете  «Новое время».

3. Решение Думы Черниговского района от 26.04.2012г. № 49-НПА «О Положении «О порядке  размещения наружной рекламы на территории Черниговского муниципального района» признать утратившим силу.
Глава Черниговского района                                                   В.Н. Сёмкин

26.10.2017г.

№ 72-НПА

Приложение

                                                                                                   к решению Думы Черниговского района 

                                                                                        от 26.10.2017г.  № 72-НПА
ПОРЯДОК

установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района
Раздел I. Общие положения

1. Настоящий Порядок установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района (далее - Порядок) является обязательным для исполнения всеми юридическими и физическими лицами, в том числе индивидуальными предпринимателями - владельцами рекламных конструкций, собственниками и иными владельцами имущества, к которым присоединены рекламные конструкции, независимо от их организационно-правовой формы и действует на всей территории Черниговского муниципального района.

2. Порядок определяет последовательность действий органов местного самоуправления Черниговского муниципального района для реализации полномочий по утверждению схемы размещения рекламных конструкций, выдачи разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района, аннулирование таких разрешений, выдачи предписаний о демонтаже самовольно установленных рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района, осуществляемых в соответствии с Федеральным законом «О рекламе».

3. Регулирование отношений, возникающих в процессе установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района, осуществляет администрация Черниговского муниципального района (далее - администрация).
К полномочиям администрации в пределах компетенции относятся:

1) осуществление контроля за соблюдением порядка размещения средств наружной рекламы в Черниговском муниципальном районе;

2) определение мест территориального размещения рекламных конструкций;

3) осуществление инвентаризации рекламных мест;

4) ведение реестра рекламных мест объектов, находящихся на территории Черниговского муниципального района;

5) принятие заявления о получении согласия администрации на присоединение рекламной конструкции к объекту недвижимого имущества, находящемуся в муниципальной собственности Черниговского муниципального района, а также заявления о выдаче разрешения на установку и эксплуатацию рекламных конструкций;

6) запросы от организаций и физических лиц необходимой информации, относящейся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам рекламной конструкции;

7) осуществление согласования с уполномоченными органами, необходимого для выдачи разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций или об отказе в выдаче данных разрешений;

8) выдача разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций;

9) аннулирование разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций;

10) заключение договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций (далее – договор);

11) осуществление контроля за исполнением условий заключенного договора, в том числе внесением платы по договору;

12) подготовка решения об аннулирования разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций;

13) выдача предписаний о демонтаже рекламных конструкций;

14) иные полномочия в соответствии с законодательством Российской Федерации, Уставом Черниговского района и настоящим Порядком.
4. Настоящий Порядок регулирует распространение наружной рекламы с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, проекционного и иного предназначенного для проекции рекламы на любые поверхности оборудования, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения (рекламные конструкции), монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта.

5. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором.

6. Сроки договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящихся в государственной или муниципальной собственности, либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена, устанавливаются уполномоченным органом, в зависимости от типа и вида рекламной конструкции, применяемых технологий демонстрации рекламы в границах сроков, установленных законодательством Приморского края.
Раздел II. Схема размещения рекламных конструкций
1. Разработка схемы размещения рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района и подготовка проекта внесения в нее изменений, осуществляется администрацией.

2. При разработке схемы размещения рекламных конструкций учитываются:

1) требования земельного законодательства, законодательства в области охраны окружающей среды, в области охраны и использования особо охраняемых природных территорий, в области сохранения, использования, популяризации и охраны объектов культурного наследия, законодательства о градостроительной деятельности, о пожарной безопасности и иные требования, предусмотренные законодательством Российской Федерации в сфере соблюдения законодательства о рекламе;

2) требования, установленные государственным стандартом Российской Федерации ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения»;

3) рекламные конструкции с ранее выданными разрешениями на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, срок действия которых не истек.

3. Схема размещения рекламных конструкций должна содержать следующие сведения:

1) адрес (местонахождение) предполагаемого места установки и эксплуатации рекламных конструкций;

2) кадастровые номера земельных участков или номер кадастрового квартала;

3) тип и виды рекламных конструкций;

4) площади информационных полей;

5) технические характеристики рекламных конструкций.

4. Согласно постановления Администрации Приморского края от 30 декабря 2013 года № 508-па «О реализации отдельных положений Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» схема размещения рекламных конструкций должна соответствовать документам территориального планирования и обеспечивать соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки, градостроительных норм и правил, требований безопасности.

5. Администрация готовит схему размещения рекламных конструкций в следующем порядке:

1) в схему размещения рекламных конструкций включаются рекламные конструкции, имеющие действующее разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

2) места размещения рекламных конструкций, планируемых к реализации с аукционов, расположенных на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности или государственная собственность на которые не разграничена, а также на здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности;

3) рекламные конструкции, в отношении которых поступили заявки от физических, юридических лиц и индивидуальных предпринимателей о включении в схему рекламных конструкций.

6. Разработанная схема размещения рекламных конструкций подлежит согласованию в порядке, установленном уполномоченным органом Администрации Приморского края.

7. В срок, не позднее 30 рабочих дней со дня получения согласования уполномоченного органа Администрации Приморского края, схема размещения рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района утверждается соответствующим постановлением администрации.

8. Схема размещения рекламных конструкций утверждается сроком на 5 лет. По истечении пяти лет схема размещения рекламных конструкций утрачивает силу.

9. Администрация обязана разработать и утвердить новую схему размещения рекламных конструкций не менее, чем за 6 месяцев до истечения установленного срока действия схемы размещения рекламных конструкций.

10. Схема размещения рекламных конструкций подлежит опубликованию администрацией в порядке, установленном для официального опубликования муниципальных правовых актов, а также размещению на официальном сайте администрации в информационно-телекоммуникационной сети Интернет (www@chernigovka.org).
Раздел III. Внесение изменений в схему размещения рекламных   
                  конструкций

1
. Разработка проекта изменений в схему размещения рекламных конструкций осуществляется Отделом не чаще одного раза в квартал по представлению Отделу:

а) при изменении местоположения рекламных конструкций на земельных участках, здании или ином недвижимом имуществе, находящихся в государственной или муниципальной собственности;

б) при изменении действующего законодательства, влияющего на место размещения рекламных конструкций;

в) при формировании новых мест размещения рекламных конструкций, расположенных на земельных участках, здании или ином недвижимом имуществе, находящихся в государственной или муниципальной собственности, либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена.

2. Внесение изменений в схему размещения рекламных конструкций осуществляется по инициативе органов государственной власти Российской Федерации, органов государственной власти субъектов Российской Федерации, органов местного самоуправления муниципальных образований, заинтересованных юридических и физических лиц.

3. В заявлении о включении в схему размещения рекламных конструкций заявитель указывает местоположение рекламной конструкции, тип и вид рекламной конструкции, площадь информационного поля, технические характеристики рекламной конструкции.

4. К типам рекламных конструкций относятся:

4.1. Отдельно стоящие:

1) перетяжки, воздушные шары, аэростаты;

2) рекламные конструкции со стационарной поверхностью с внешним подсветом или без подсвета;

3) рекламные конструкции с внешним или внутренним подсветом; рекламные конструкции с автоматической сменой изображения; 
4) электронные табло; 
5) проекционное или иное предназначенное для проекции рекламы на любые поверхности оборудование;

6) рекламные конструкции со стационарной поверхностью с внешним подсветом или без подсвета крупных форматов - габаритный размер от 60 кв. м и более;

7) рекламные конструкции в составе остановочных пунктов движения общественного транспорта; 
8) рекламные конструкции, совмещенные с объектами благоустройства.
4.2. На зданиях, сооружениях:

1) перетяжки, шары, аэростаты;

2) рекламные конструкции со стационарной поверхностью с внешним подсветом или без подсвета;

3) рекламные конструкции со стационарной поверхностью с внутренним подсветом; рекламные конструкции с автоматической сменой изображения;

4) электронное табло; 
5) проекционное или иное предназначенное для проекции рекламы на любые поверхности оборудование (Приложение 1).
5. Площадью информационных полей является часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы.

6. К техническим характеристикам рекламных конструкций относятся:

1) длина и высота информационного поля рекламной конструкции;

2) наличие или отсутствие освещения рекламной конструкции;

3) односторонняя, двусторонняя или трехсторонняя рекламная конструкция.

7. К заявлению о включении в схему размещения рекламных конструкций заявитель прилагает:

1) топографическую съемку размещения рекламной конструкции, в масштабе 1:2000, проект рекламной конструкции (в случае присоединения рекламной конструкции к земельному участку);

2) топографическую съемку места размещения рекламной конструкции в масштабе 1:5000 с указанием местоположения конструкции (в случае присоединения рекламной конструкции к объекту недвижимости);

3) фотоматериал с обзором местности предполагаемого места установки и эксплуатации рекламной конструкции (за 50 - 820 метров до предполагаемого места установки и эксплуатации рекламной конструкции по ходу движения для оценки архитектурной и ландшафтной ситуации).

8. Прием и регистрация заявления о включении в схему размещения рекламных конструкций подлежат регистрации с присвоением порядкового номера.

9. В соответствии с частью 1 статьи 12 Федерального закона от 2 мая 2006 года № 59-ФЗ "О порядке рассмотрения обращений граждан Российской Федерации" Отдел в течение 30 дней рассматривает заявление и приложенный пакет документов и принимает одно из следующих решений:

1) о включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций (в первой или второй половине текущего года);

2) об отказе во включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций.

10. Основанием для отказа во включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций являются:

1) отсутствие или неполный пакет документов, указанных в пункте 26 раздела IV Порядка;

2) отказ в согласовании уполномоченным органом Администрации Приморского края в части включения рекламной конструкции, указанной в заявлении заявителя, в схему размещения рекламных конструкций;

3) несоответствие схемы размещения рекламных конструкций требованиям, предъявляемым к ней частью 5.8 статьи 19 Федерального закона № 38-ФЗ "О рекламе", определяемое Отделом.

11. В течение 5 рабочих дней с момента принятия решения об отказе уполномоченным органом во включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций направляется Заявителю в форме электронного документа по адресу электронной почты, указанному в обращении, или в письменной форме по почтовому адресу, указанному в обращении.

12. Заявитель вправе повторно обратиться с заявлением о включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций после устранения причин, послуживших основанием для отказа.

13. В течение 10 рабочих дней с момента принятия решения о включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций Отдел вносит изменения в схему размещения рекламных конструкций. Внесение изменений подлежит согласованию в соответствии с постановлением Администрации Приморского края от 30 декабря 2013 года № 508-па и утверждается соответствующим постановлением администрации Черниговского муниципального района о внесении изменений.

14. В течение 15 рабочих дней со дня внесения изменений в схему размещения рекламных конструкций Отдел в письменной форме по почтовому адресу, указанному в обращении, информирует Заявителя о включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций.

15. Внесенные изменения в схему размещения рекламных конструкций подлежат опубликованию органом местного самоуправления в порядке, установленном для официального опубликования муниципальных правовых актов, а также размещению на официальном сайте администрации Черниговского муниципального района в информационно-телекоммуникационной сети Интернет (www@chernigovka.org).
Раздел IV. Порядок проведения аукциона на право заключения 
                   договора на    установку и эксплуатацию рекламной 
                   конструкции

1. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов в форме аукциона проводимого уполномоченным органом.

2. Аукцион на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, который находится в муниципальной собственности или государственная собственность на который не разграничена, а также на здании или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности (далее - аукцион) является открытым по составу участников и по форме подачи заявлений (далее - заявки).

3. Администрация является организатором аукциона и осуществляет следующие функции:

1) формирует комиссию по проведению аукциона и утверждает ее состав;

2) определяет дату и место проведения аукциона;

3) формирует рекламные места для выставления их на аукцион;

4) организует подготовку и опубликование извещения о проведении аукциона;

5) проводит ознакомление заявителей (далее - претендентов) с документацией аукциона;

6) производит прием, регистрацию и хранение предоставленных заявок;

7) ведет протокол приема заявок;

8) по окончании срока приема передает в комиссию по проведению аукциона поступившие заявки с прилагаемыми к ним документами;

9) утверждает протокол комиссии об итогах аукциона;

10) организует подготовку и публикацию информационного сообщения об итогах аукциона.

4. Комиссия по проведению аукциона:

1) рассматривает принятые организатором аукциона от претендентов заявки на участие в аукционе с прилагаемыми документами и определяет их соответствие требованиям информационного сообщения и законодательства;

2) принимает решение о признании претендентов участниками аукциона и их допуске к участию в аукционе;

3) оформляет протокол заседания комиссии об итогах аукциона.

5. Состав комиссии и аукционист определяются администрацией.

6. Решение о проведении аукциона принимает администрация.

7. Извещение о проведении аукциона размещается на официальном сайте Российской Федерации в сети «Интернет» (www.torgi.gov.ru), на официальном сайте Администрации Черниговского района в сети Интернет (www.@chernigovka.org) не менее, чем за тридцать дней до дня проведения аукциона и опубликовывается в периодическом печатном издании в Черниговском районе газете «Новое время».
8. Администрация вправе отказаться от проведения аукциона не позднее, чем за пятнадцать дней до дня проведения аукциона. Извещение об отказе в проведении аукциона публикуется в периодическом печатном издании Черниговского района в газете «Новое время» и размещается на официальном сайте администрации (www.@chernigovka.org) и на официальном сайте Российской Федерации в сети «Интернет» (www.torgi.gov.ru).
9. Для участия в аукционе претендент вносит задаток в размере 20 процентов от начальной цены аукциона на расчетный счет администрации. 
Задаток возвращается всем претендентам, за исключением победителя, в срок до 10 банковских дней со дня подписания протокола о результатах аукциона. 
При заключении договора с победителем аукциона сумма внесенного задатка засчитывается в счет исполнения обязательств по заключенному договору. 
Победитель аукциона при уклонении от подписания протокола об итогах аукциона и договора утрачивает внесенный им задаток.

10. Для участия в аукционе претенденты представляют в установленный в извещении о проведении аукциона срок следующие документы:

1) данные о заявителе - физическом или юридическом лице;

2) заявка на участие в аукционе в произвольной форме;

3) информацию об общей площади информационных полей рекламных конструкций (частей рекламных конструкций, предназначенных для распространения рекламы) разрешения на установку которых выданы этому лицу и его аффилированным лицам на территории Черниговского муниципального района;

4) платежный документ с отметкой банка плательщика, подтверждающий перечисление суммы задатка.
Один претендент вправе подать только одну заявку на участие в аукционе.
11. Прием документов прекращается не позднее пяти дней до дня проведения аукциона. 
12. Заявка на участие в аукционе, поступившая по истечении срока ее приема, возвращается в день ее поступления претенденту.

13. Претендент имеет право отозвать поданное заявление на участие в аукционе путем письменного уведомления организатора аукциона до 16-00 дня, предшествующего дате его проведения. В этом случае сумма задатка возвращается претенденту в срок не позднее пяти рабочих дней со дня получения письменного уведомления.

14. Претендент не допускается к участию в аукционе по следующим основаниям:

1) непредставление необходимых для участия в аукционе документов или представление недостоверных сведений;

2) претендент является лицом, занимающим преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в торгах;

3) отсутствие сведений о претенденте в едином государственном реестре юридических лиц (для юридических лиц) или едином государственном реестре индивидуальных предпринимателей (для индивидуальных предпринимателей).

15. Отказ в допуске к участию в аукционе по иным основаниям, кроме указанных выше, не допускается.

16. При проведении аукциона победителем признается лицо, предложившее наиболее высокую цену за предмет аукциона.

17. Цена, предложенная победителем аукциона, фиксируется в протоколе о результатах аукциона. Цена должна быть указана числом и прописью. В случае если числом и прописью указаны разные цены, комиссия принимает во внимание цену, указанную прописью. Предложения, содержащие цену ниже начальной, не рассматриваются.

18. Протокол о результатах аукциона подписывается членами комиссии по проведению аукциона и победителем аукциона, составляется в двух экземплярах, имеющих равную силу, один из которых передается победителю, а другой остается в администрации.

19. Аукцион признается не состоявшимся в случае, если:

1) в аукционе участвовали менее двух участников;

2) после троекратного объявления начальной цены предмета аукциона ни один из участников не заявил о своем намерении приобрести предмет аукциона по начальной цене.

20. Победителю аукциона на основании протокола заседания комиссии выдается проект договора. Не позднее чем через двадцать дней после подписания протокола победитель заключает договор. Сумма договора составляет итоговую сумму аукциона.

21. Оплата по предмету аукциона поступает в бюджет Черниговского муниципального района, единовременно, в течение пяти банковских дней.

22. В случае, если к участию в аукционе допущен один участник, аукцион признается несостоявшимся. При соблюдении требований, установленных Федеральным законом «О рекламе», договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое являлось единственным участником аукциона.

23. Администрация в случаях, если аукцион был признан несостоявшимся либо если не был заключен договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с единственным участником аукциона, вправе объявить о проведении повторного аукциона. При этом могут быть изменены условия аукциона.
24. Правила проведения аукциона в части, не установленной настоящим Порядком, устанавливаются администрацией и доводятся до сведения заинтересованных лиц в порядке, предусмотренном Уставом Черниговского муниципального района.
Раздел V. Выдача разрешения на установку и эксплуатацию 
                  рекламной конструкции

1. Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности Черниговского муниципального района, осуществляется в соответствии со Схемой размещения рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района. 
2. Для получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заявитель предоставляет в администрацию заявление по установленной форме с приложенными документами. 

3. Форма заявления о выдаче разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, а также перечень документов, прилагаемых к данному заявлению, устанавливаются постановлением администрации.

4. Заявитель, не получивший в течение двух месяцев со дня принятия от него необходимых документов разрешения или отказа в выдаче разрешения, вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании бездействия администрации незаконным.

5. Разрешение выдается на максимально возможный срок действия договора в зависимости от типа и вида рекламной конструкции, согласно приложения к постановлению Администрации Приморского края от 11.09.2015 г. № 340-па.

6. В выдаче разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заявителю может быть отказано только в следующих случаях:

1) несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

2) несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте схеме размещения рекламных конструкций (в случае, если место установки рекламной конструкции в соответствии с Федеральным законом «О рекламе» определяется схемой размещения рекламных конструкций);

3) нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;

4) нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки;

5) нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании.

6) нарушение требований, установленных Федеральным законом «О рекламе».
Раздел VI. Аннулирование разрешения на установку и эксплуатацию 
                     рекламной конструкции
1. Решение об аннулировании разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции принимается администрацией:

1) в течение месяца со дня направления в администрацию владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

2) в течение месяца с момента направления в администрацию собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3) в случае, если рекламная конструкция не установлена в течение года со дня выдачи соответствующего разрешения;

4) со дня демонтажа рекламной конструкции ее владельцем в период действия разрешения на ее установку и эксплуатацию;

5) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы;

6) в случае, если разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции выдано лицу, заключившему договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с нарушением требований, установленных Федеральным законом «О рекламе», либо результаты аукциона или конкурса признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации;

7) в случае, если администрацией выявлены факты нарушения требований, установленных Федеральным законом «О рекламе».

2. Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции может быть признано недействительным в судебном порядке по иску администрации в следующих случаях:

1) несоответствие установки рекламной конструкции в данном месте схеме размещения рекламных конструкций (в случае, если место установки рекламной конструкции в соответствии Федеральным законом «О рекламе» определяется схемой размещения рекламных конструкций);
2) нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки.

3. Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции может быть признано недействительным в судебном порядке в иных случаях, установленных законодательством Российской Федерации.

4. В случае аннулирования разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции или признания его недействительным, администрация в течение трех дней со дня принятия соответствующего решения направляет уведомление владельцу рекламной конструкции либо собственнику или иному законному владельцу соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, об обязанности осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца со дня получения им указанного уведомления.

5. В случае самовольной (в том числе, повторной, без получения нового разрешения) установки рекламной конструкции администрация направляет предписание о демонтаже такой конструкции лицу, осуществившему самовольную установку, с указанием сроков устранения нарушения.

6. Демонтаж самовольно установленной рекламной конструкции осуществляется лицом, установившим данную конструкцию, на основании предписания администрации.

7. При невыполнении обязанности по демонтажу рекламной конструкции администрация вправе обратиться в суд или арбитражный суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции.

8. В случае принятия судом или арбитражным судом решения о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. 
9. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с демонтажем, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

10. В случае невозможности установления собственника или владельца рекламной конструкции администрация Черниговского муниципального района вправе признать право муниципальной собственности на рекламную конструкцию в соответствии со статьей 225 Гражданского кодекса Российской Федерации.

11. Условия, при которых демонтаж рекламных конструкций производится за счет средств местного бюджета Черниговского муниципального района, а также порядок такого демонтажа устанавливаются постановлениями администрации.

Раздел VII. Заключительные положения

1. Вопросы, не урегулированные настоящим Порядком, регулируются соответствующими постановлениями администрации, в том числе, административными регламентами, определяющими порядок предоставления муниципальных услуг уполномоченными органами и организациями на территории Черниговского муниципального района.

2. Во всем, что не предусмотрено настоящим Порядком и муниципальными правовыми актами Черниговского муниципального района, участники правоотношения в сфере установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории Черниговского муниципального района руководствуются действующим законодательством Российской Федерации и Приморского края.

Приложение N 1

к Порядку

разработки и утверждения

схемы размещения

рекламных конструкций

на территории Черниговского

муниципального района  и

внесения в нее изменений

ПРЕДЕЛЬНЫЕ СРОКИ,

НА КОТОРЫЕ МОГУТ ЗАКЛЮЧАТЬСЯ ДОГОВОРЫ НА УСТАНОВКУ

И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ТИПОВ

И ВИДОВ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ И ПРИМЕНЯЕМЫХ

ТЕХНОЛОГИЙ ДЕМОНСТРАЦИЙ РЕКЛАМЫ

	Виды рекламных конструкций
	Типы рекламных конструкций
	Предельный срок действия договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, лет

	1
	2
	3

	Отдельно стоящие
	флаговые композиции, штендеры, афишные стенды, воздушные шары, аэростаты, перетяжки, скамейки и иные типы отдельно стоящих рекламных конструкций малого формата (до 6 кв. м)
	5

	
	рекламные стелы, пилларсы, сити-форматы, хорека, щитовые установки малого формата (до 6 кв. м), кронштейны и иные типы отдельно стоящих рекламных конструкций (от 6 кв. м и более)
	8

	
	щитовые установки (от 6 кв. м и более), электронное табло, рекламные конструкции в составе остановочных пунктов движения общественного транспорта
	10

	На зданиях, строениях и сооружениях
	перетяжки, воздушные шары, аэростаты, рекламные конструкции, размещенные на фасадах зданий (до 6 кв. м)
	5

	
	кронштейны, проекционные установки, рекламные конструкции, размещенные на фасадах зданий (от 6 кв. м до 35 кв. м)
	8

	
	крышные установки, рекламные конструкции, размещенные на фасадах зданий (от 35 кв. м и более)
	10


